
Concientizaciónsobre los 
efectos del calor y su respuesta

El público diana de la campaña debe definirse
mediante un análisis de vulnerabilidad, si 
es posible, y a través de una consulta a las
partes interesadas.

Para garantizar el éxito es clave que la
concientización se genere a través de 
personas en las que confíe el público diana.

Vehículos que 
emiten mensajes 
por megafonía

Folletos

Boca a boca

Medios digitales 
(redes sociales, web, 
correo electrónico)

Televisión

Alertas a teléfonos 
móviles

Radio

Formación a líderes y 
organizaciones comunitarias 

para que identifiquen a la
población vulnerable al calor

Vallas publicitarias


